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长沙理工大学期刊广告发布管理办法（试行）

为规范本社期刊广告发布的管理，确保广告内容真实、合法、

健康，依据《出版管理条例》《期刊出版管理规定》《中华人民

共和国广告法》等相关法律法规及行业规范，结合本社期刊实际

情况，特制定期刊广告发布管理办法。

第一条 广告承接

广告业务由各刊指定的广告业务人员统一承接。广告业务人

员负责对广告客户/广告代理商的资质、广告样稿的完整性、合

规性进行初步审核，并要求其提供有效证明文件的原件或加盖公

章的复印件。

(1)广告客户的《营业执照》副本或其他主体资格证明文件；

(2)广告代理商代理广告业务的，需提供有效的授权委托书；

(3)广告中涉及商品或服务需要行政许可的，需提供相关许可

文件；

(4)针对特殊商品/服务广告，必须提供相应的广告审查批准

文件；

(5)广告内容涉及专利、商标、著作权等知识产权的，需提

供相关权利证明文件；
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(6)广告内容涉及数据、统计资料、调查结果、引用语等引

证内容的，需提供其真实、准确、完整的出处；

(7)广告客户/广告代理商要求发布的广告样稿（或设计稿）。

第二条 广告发布流程

1. 广告咨询

广告客户/广告代理商向期刊广告业务人员提交广告发布咨

询，包括广告内容、投放时间、投放版面等。

2. 广告审核

(1)广告业务人员对广告内容进行初步审核，确认广告内容

符合法律法规及保密规定，符合社会主义精神文明建设和弘扬中

华优秀传统文化的要求，形成初审意见。

(2)期刊主编（执行主编）根据广告初审意见对广告内容进

行审核，对无法核实或存在明显问题的广告，必须提出修改意见

或拒绝发布。

(3)期刊主编（执行主编）必须签署审核意见后，广告内容

才进入审批流程。

3. 审批、协议及备案

(1)一般（普通）广告内容由期刊社分管社领导审批。

(2)对于重大、敏感或期刊主编、分管社领导有疑义的广告，

应提交期刊社主要负责人进行终审批准。

(3)期刊编辑部与广告客户/广告代理商签订广告发布协议。

(4)协议签订后，广告业务人员报期刊社办公室备案。备案

材料应包括：广告客户/广告代理商资质证明文件、特殊商品/服
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务广告审查批准文件、广告发布协议、最终发布的广告样稿（或

电子文档）、广告审查记录（包括初步审核、审核、审批）、其

他与广告发布相关的材料。广告业务备案材料保存期限自广告发

布之日起不少于两年。

4. 广告发布

(1)在期刊付印前，编辑部和广告业务人员必须对最终上版

的广告内容与审查通过的样稿进行严格核对，确保一致。

(2)编辑部按照广告协议约定的投放时间，将广告发布在期

刊上。

(3)广告发布后，及时向广告客户/广告代理商反馈发布情况。

第三条 广告监督管理

1. 各编辑部定期对广告内容进行自查，确保广告内容合法

合规。期刊分管负责人定期检查广告经营和审查工作流程。

2. 读者对广告内容有投诉的，编辑部应及时调查处理。

3. 对违反本办法的广告业务人员、审查人员，视情节轻重

报请相关部门给予相应的违规违纪违法处理。

第四条 附则

本办法自发布之日起实施，解释权归期刊社所有。

附件：长沙理工大学期刊广告发布审批单

长沙理工大学期刊社

2025 年 7 月 10 日
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附件：

长沙理工大学期刊广告发布审批单

申

请

信

息

申请期刊 申请日期

联系人 联系电话

发布时间 合同金额

广

告

信

息

广告客户

联系人 联系电话

广告主题

文案摘要

审

批

信

息

广告业务

人员审核

意见

主编（执

行主编）

审核意见

社领导审

批意见


